" Internetradios

weiden, so iden-

m Geldsorgen.
I auch im Inter-
net. Bevor ein Internetradiobetreiber auch
nur daran denken kinnte, sich einen Lohn
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berappen. Selbst fiir einen kleinen Sender
entstehen schnell einmal Kosten in der
Hohe von 100000 Franken und mehr pro
Jahr. ISI-Prisident Carl Flisch hat nach ei-
genen Angaben in den letzten acht Jahren
eine Viertelmillion Franken in seine Inter-
netradioprogramme gesteckt,

An eine Refinanzierung durch Werbung
ist derzeit nicht zu denken. Zwar riickt Inter-
netradio allmihlich in den Fokus der Wer-
bevermarkter, attraktiv fiir den Verkauf von
Spots sind aber nur Programme, die sich an
ein inlindisches Publikum richten. Da die
meisten Schweizer Internetradios Nonstop-
Musikprogramme ausstrahlen, erreichen sie
damit eine internationale Horerschaft. . Das
ist tatsichlich ein Problem bei der Vermark-
tung”, weiss Daniel Siegenthaler, der bei
Publicitas Radiotele den neu gegriindeten
Webradiopool betreut. Radiotele vermark-
tet vorerst nur die als Internetstream ausge-
strahlten Programme von 14 Schweizer Pri-
vatradios. ,Schon das ist fiir die meisten

Zum Beispiel blastfm.ch

nil./ Seit eineinhalb Jahren betreibt der Ber-
ner Radiojournalist Rolf Blaser seinen eige-

nen Sender blastfm.ch, ein auf elektronische
Musik spezialisiertes Webradio. .Angefan-
gen hat eigentlich alles mit meiner Vinyl-
Plattensammlung”, erinnert sich Blaser. 6000
Scheiben sind iiber die Jahre zusammenge-
kommen. Einen Grossteil davon hat er digi-
talisiert und so die Grundlage dafiir ge-
schaffen, seine musikalischen Vorlicben mit
Gleichgesinnten zu teilen.

Wiihrend sich der technische Betrieb
des Webradios vergleichsweise einfach rea-
lisieren liess, bereitet Blaser die rechtliche
Seite deutlich mehr Sorgen. . Egal, wie gross
ein Webradio ist, egal, ob es kommerziell
oder werbefrei betrieben wird”, emport
sich Blaser, fiir die Abgeltung der Urhe-
berrechte kennt die IFPI nur einen einzi-
gen Tarif.” Und dieser ist hoch. 3200 Fran-
ken verlangt der Branchenverband der Pho-
noindustrie pro Jahr von jedem Webradio-
betreiber.

Nicht ganz niedrig sind auch die Ver-
breitungskosten. Blasers Webradio kann

Heute sendet Rolf
Blaser rund um die
Uhr aus seiner
Techno-Kollektion.

gleichzeitig von maximal 75 Personen in an-
sprechender Qualitiit gehort werden. Jedes
cinzelne Empfangsfenster schligt mit ei-
nem Betrag von 2.50 Franken pro Monat zu
Buch. Diese Auslagen iiber Werbung zu re-
finanzieren ist kein Thema. Meine Horer
kommen aus der ganzen Welt, da findet sich
niemand, der fiir ein solches Publikum
Werbung schalten méchte.”

Jammern mag Rolf Blaser deshalb aber
nicht. Denn sein Webradio sieht er auch als
Werbevehikel fiir sich und sein Fachwissen,
das er mit dem Betrieb des Senders erwor-
ben hat. Und das hat sich bereits ausgezahlt,
etwa in Form von Geschiftsauftriigen. So
stellt Blaser fiir einen kommerziellen Web-
radiobetreiber das Programm des Webra-
dios von 20min.ch zusammen. Ausserdem
ist blastfm.ch ein Hobbyprojekt, damit Geld
zn verdienen also kein Thema. Und dabei
wird es auch bleiben, denn als Bundeshaus-
korrespondent fiir die Deutschschweizer
Lokalradios wird Blaser ab November noch
weniger Zeit fiir seinen eigenen Sender zur
Verfiigung haben als heute schon. m



